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Dwie metody oznaczania treści
elektronicznych

● Dlaczego treści elektroniczne a nie ebooki?
– Nie tylko czytanie  - czyli mp3, jpg, avi

– Czytanie czyli pdf, epub itd.

● DRM  oraz Watermarkowanie o co chodzi?



  

DRM

● Metoda wywodząca się z kryptografii
● Klasyczna kryptografia: nadawca, odbiorca, 

oraz osoba atakująca
● W przypadku DRMa odbiorca (klient) jest 

zarazem potencjalnym atakującym
● Paradoks klucza
● Paradoks podwójnej roli klienta
● Problem z przywiązaniem do urządzenia



  

Watermark

● Na czym polega mechanizm watermarkowania
– Analogia samochodowa

– Znaczniki widoczne

– Znaczniki ukryte

● Dlaczego ta metoda nie jest w 100% 
skuteczna  nigdy nie będzie i czemu to nam 
nie przeszkadza...



  

Przykład



  

Przykład cd.



  

Watermakownie c.d.

● Gdzie siedzą znaczniki czyli to co widać to nie 
wszystko

– Słowo o budowie wewnętrznej pliku epub i o 
tym gdzie tam mogą siedzieć znaczniki

– Słowo o tym, że brak znacznika też może być 
informacją



  

Watermarkowanie cd.

● Dlaczego to ma szanse działać? - czyli 
szczypta psychologii i słowo o kliencie

● Przykład prostego watermarkowania w 
prywatnej publikacji dotyczącej fotografii



  

Czyli jak to wygląda w praktyce

DRM Watermark

vs



  

Podwójne zabezpieczenie

 

Watermarkowanie wiąże e-
book z kupującym. 
Anonimowe udostępnienie 
ebooka w pirackim serwisie 
jest niemożliwe. 
Zabezpieczenie bardzo 
trudne do usunięcia.

 DRM utrudnia nielegalne 
kopiowanie ebooków. 
Zabezpieczenie dość łatwe 
do usunięcia nawet przez 
zwykłych czytelników.



  

Jak działa watermarkowanie w 
eLib.pl



  

Jak działa watermarkownie cd.

● Software as a Service (SaaS) – brak kosztów 
wejściowych.

● Brak kosztów stałych
●  Opłaty pobierane są tylko wtedy, gdy e-booki 

są watermarkowane i sprzedawane.
● Technicznie przypomina to proces integracji z 

systemem płatności, tylko nie wymaga 
ingerencji w proces sprzedażowy.



  

Pytania?
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